
REKLAMA WYROBÓW MEDYCZNYCH W PRAKTYCE 

– zasady, obowiązki, ryzyka

9.30 - 10.00 Rejestracja uczestników

10.00 – 11:45 WYKŁAD 

11:45- 12.00Przerwa 

12.00 - 13.15 WYKŁAD 

13.15 – 13:4 - Przerwa lunchowa

13:40 – 15:1 WYKŁAD 

15.15- Q&A oraz zakończenie szkolenia

1) Wstęp – jakie regulacje uwzględniać w reklamie wyrobów medycznych?
Reklama wyrobów medycznych – czy tylko krajowa ustawa wyrobowa ma zastosowanie?
Co będzie, a co nie będzie reklamą wyrobów medycznych?

2) Jak dzielimy reklamę wyrobów medycznych?

3) Obowiązki związane z reklamą wyrobów medycznych?
Kto może prowadzić taką reklamę?
Jakie obowiązki się z tym wiążą?
Jakie wyroby mogą być przedmiotem reklamy?

PROGRAM WYDARZENIA 

FORMUŁA I KOSZT
Szkolenie odbędzie się w formule online.
Koszt: 1450 pln netto/uczestnik
Cena ta obowiązuje przy zapisach do 10 dni
przed terminem szkolenia. Na 10 dni przed
szkoleniem cena wzrasta o 200 zł netto. 

HARMONOGRAM PRELEGENT
mec. Marek Paluch
Senior Associate,
Kancelaria Domański
Zakrzewski Palinka
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PRELEGENT

Ewelina Potocka
Project Manager

ewelina.potocka@edupharm.pl
660 815 478

mec. Marek Paluch
Senior Associate w Kancelarii Domański Zakrzewski Palinka specjalizuje się w bieżącym
doradztwie prawnym z zakresu prawa farmaceutycznego, prawa wyrobów medycznych,
prawa konstytucyjnego, a także postępowań administracyjnych i sądowo -
administracyjnych. Doradza  w kwestiach dotyczących wprowadzania wyrobów
medycznych na rynek, ich klasyfikacji oraz marketingu, a także w zagadnieniach
związanych z rejestracją i wprowadzaniem do obrotu produktów leczniczych. Opracowuje
również stanowiska i uwagi do projektów aktów prawnych,  a także sporządza opinie
prawne oceniające zgodność przepisów prawa  z Konstytucją RP. Doświadczenie Marka
obejmuje także budowę kompleksowych systemów compliance oraz systemów
przeciwdziałania korupcji w organizacjach.
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OPIEKUN WYDARZENIA

K
o
n
ta
kt Organizatorem wydarzenia jest THINKPRO

Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie przy ul. Żurawia 47,

kod pocztowy 00-680 
NIP: 7011222943, KRS: 0001127168

Wszelkie dane dotyczące Polityki
prywatności dostępne są na stronie 

www.edupharm.pl
Informacje na temat płatności, faktury VAT

dostępne są w Karcie zgłoszenia.

4) Zasady prowadzenia reklamy wyrobów medycznych
Obowiązkowe elementy reklamy wyrobów medycznych
Zakazy i ograniczenia w reklamie
Reklama w internecie i social mediach – kiedy opinia staje się reklamą i o czym należy pamiętać?
Reklama w aptekach i podmiotach leczniczych – czy jest dozwolona?
Czy refundacja wyrobu medycznego wyłącza możliwość jego reklamy?

5) Samoregulacje branżowe i dobre praktyki prowadzenia reklamy
A co, jeśli reklama będzie reklamą niedozwoloną?
Aktywność Prezesa URPL w zakresie reklamy
Ile kosztuje naruszenie zasad reklamy?
Czy tylko Prezes URPL sprawuje nadzór nad reklamą wyrobów medycznych?

6) Warsztaty – wspólne omówienie konkretnych przykładów oraz ocena możliwości ich
„naprawienia”

7) Sesja Q&A
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