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Czy prowadzenie-prezentacja zabiegu podczas targow
medycznych na konkretnym sprzecie jest dozwolone?
Uczestnikami tego typu wydarzen sg specjalisci - nie
laicy.

Prowadzenie prezentacji zabiegu na konkretnym sprzecie podczas targow
medycznych, w ktorych uczestniczg specjalisci (a nie laicy), nie bedzie samo w sobie
zakazang formg reklamy. Nalezy jednak pamietac, aby spetni¢ odpowiednie
warunki.

W pierwszej kolejnosci nalezy rozstrzygnac, jaki bedzie catoksztatt prezentacji. Jesli
prezentacja bedzie miata charakter wytgcznie edukacyjny, woéwczas nie powinna
byc kwalifikowana jako reklama i nie bedzie musiata spetniac wymogow reklamy.

Jesli przekaz natomiast bedzie przekraczat walor informacyjny, taka prezentacja
moze byC uznana za dziatanie reklamowe. Wowczas taki przekaz powinien byc
zgodny z wymogami reklamowymi i oznaczaniem tresci marketingowych. Dlatego
ocena zalezy od kontekstu i celu takiej prezentacji.
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Czy informacja na sklepie internetowym, zanim ktos na
hiego wejdzie przeczyta informacje, ze oferowany
sprzet jest dedykowany dla specjalistow wystarcza?

Jesli opis takich wyrobow medycznych w sklepie moze miec cechy
reklamy, rekomendowane jest umiescic tzw. zabezpieczenie.
Bedzie nim komunikat pojawiajgcy sie automatycznie przed
wyswietleniem tresci strony internetowej, ktory wymaga
oswiadczenia (potwierdzenia), ze wyswietlajgcy jest
profesjonalistg. Musi byc to warunek wyswietlenia strony.

Po umieszczeniu takiego oSwiadczenia, opisy wyrobow
przeznaczonych dla profesjonalistdw mogg miec cechy reklamy.
Oczywiscie taka reklama musi wowczas spetniac wymogi reklamy
kierowanej do profesjonalistow.
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Jak wyglada kwestia wspotpracy z podcasterami - gdy
mowi sie, ze ,,sponsorem dzisiejszego odcinka jest
wyrob medyczny XYZ ze skiadnikami a, b w formie c
(czyli nie tylko nazwa, ale tez kilka stow o produkcie).
Gdzie i jak to prawidtowo oznaczyc czy jest to reklama
czy sponsorowanie nie jest tu reklama?

W przypadku wspotpracy z podcasterami, gdzie w ramach odcinka wspomina sie o
wyrobie medycznym, podajgc jego nazwe i opisujgc sktadniki czy forme, taka
sytuacja powinna byc traktowana jako forma reklamy.

Wazne jest, aby w takich przypadkach jasno oznaczyc, ze prezentowany materiat
jest reklamg (aby stuchacze byli Swiadomi, ze dane tresci majg charakter
promocyjny), a takze zachowac inne rygory reklamy. Nalezy wiec pamietac o
ograniczeniach zwigzanych z reklamg oraz zachowac wszystkie niezbedne
elementy reklamy.
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Posty na Instagramie n koncie danej marki - czy kazdy
musi miec ostrzezenie i informacje prawne jak
reklama? Czy wystarczy gdzieS na koncie w jednym
miejscu, np. stories.

W przypadku publikowania postow o charakterze reklamowym na Instagramie na
koncie danej marki, zasadg jest, ze kazda indywidualna reklama powinna
zawierac wszystkie niezbedne elementy reklamy, a takze jasne i zrozumiate
informacje dla odbiorcow, ze majg do czynienia z trescig promocyjng. Oczywiscie w
przypadku niektorych postow czy stories mozna miec watpliwosci kiedy mamy do
czynienia z reklamg indywidualng - to jednak trzeba rozstrzygac zawsze
indywidualnie.

Dlatego nie wystarczy umieszczenie takich informacji w jednym miejscu na koncie
np. w opisie profilu czy w dedykowanych stories, ktore sg dostepne tymczasowo.
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Czy trzeba umieszczac te ostrzezenia na zdjeciu posta
czy wystarczy w opisie?

Chociaz mozna znalez¢ argumenty przemawiajgce za tym, ze
wystarczajgce moze byC umieszczenie odpowiednich ostrzezen i
Informacji prawnych w opisie, to bedzie ryzykowne.

Jesli tres¢ reklamowa znajduje sie na zdjeciu lub grafice, to
bezpieczniejsze od strony prawnej i rekomendowane z naszej
strony bedzie umieszczenie ostrzezenia rowniez na zdjeciu
czy w grafice posta.
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